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Dienas plans

 10:00-12:00 Kaspars
e 12:00-12:45 Pusdienas
e 12:45-13:45 Rolands
o 13:45-14:45 Kaspars

e 14:50-16:00 CFLA




Satur
pDraktisSkus
vingrinajumus




KO sabledriskas
attiecibas var
pledavat ietekmigal
ES struktdrfondu
publicitatei”?




lNnstrumentu klasts

* [radicionalie — kampanas, * Ne tik tradicionalie — web
medalju attiecibas, relizes, lapas, kampanas socialajos
Intervijas, viedok|rakstl, video, medijos, viralie video,
pasakumi, vides objekti, partizanu marketings, 1sfilmas,
gramatas, izstades, zibakcljas, virtualas akcijas,
konferences, diskusijas, road trips, advocacy (interesu

lolbéSana u.c. parstavnieciba) u.c.



e Kadus sabiledrisko attiecibu trikus
izmantojat?

o Sakartojiet tos sarezitibas seciba!

o Sakartojiet tos izmaksu seciba!




Kas piemeéerots mums”

e |as jaizlem| pasiem.

e |esaku verst uzmanibu uz projekta butiou un raksturu un to, kas
patiesam tiek darits. Nevienam nav vajadziga formala komunikacija
komunikacijas deé|.






Kas piemeéerots mums”

* Pievérsiet uzmanibu, kadas ir mérka auditorijas (projekta un
komunikacijas) vajadzibas/intereses. Tas biezi palidz saprast, ka

sazinaties un komuniceét.

e Dariet ta, lal pasiem prieks par pavelikto.






Kam pieverst uzmaniou?

e Radiet ieguvumus, paradot e Atrodiet sava projekta unikalo,
CllvVEKUS bUveé|let uz ta komunikaciju

e Viedojlet pasakumus, uz e Return on investment = val
kuriem grati dabt ieldgumus ieguldttais ir palinu verts?

» |ietojiet vizualizacijas, attélus, » |zvElieties fokusu (visu

audiovizualu materialu, skanu nevares)






Sabledriskas attiecibas sodien

e | ejupVvérsta komunikacija (top-down)

* AugSupveérsta komunikacija (bottom-up)



Sabledriskas attiecibas sodien
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Kadi ir ES fondu
Komunikacijas
merki? Ka atrodam
Un sasniedzam
mérkgrupas?




Komunikacijas merkl

* Informét par veiksmi e« Veidot labveligu  Panakt, lal auditorija
(sanemot attieksmi par savu lesaistas, pasi
finanséjumu), organizaciju, Istenojot projektus,
padartto, procesu, porojektu, valstl, izglTtojoties, uzsakot

rezultatu un ietekmi Eiropas Savienibu Uznémeéjdarbibu



Kam nevajadzetu bdt merkim?

e |epriecinat  Formall sadrukat o [ikal Iztérét
finansétajus, materialus ar ES oublicitatel planotos
izdapat viniem simboliku Tdzek|us






Merku vingringjums

e Formuléjam tris mérkus:
e [Informativos mérkus
o Attieksmes mérkus

o Uzvedibas mérkus
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Vérkauditorijas

v——

o |ekSéja auditorija — visi iesaistitie (val potenciali iesaistamie)
« Aréja auditorija — visas grupas, kas gus labumu no projekta

* |esaistitas puses — finansétaji, uzraugosas, kontroléjosas iestades
vietéja, Latvijas un ES [tment



o Uzrakstiet visas iespéjam

mérkauditorijas, kuras vé
sasniegt sava projekta!

o Sekojiet noradem!

Vérkauditorijas vingrinajums

as
aties




Ka radit saturiski
Veértigas zinas par
struktartondu
orojektu aktivitatém
un rezultatiem?




Véestiums

e Veéstijums ir kodoligi un viegl
uztverami noformuléta
orobléma, risindjums un
argumenti, kadeé| un kam
nepleciesams rikoties

 Pamata un papildus vestijumi




 Noformulégjiet projekta galveno
véstijumu!

 Prezentéjiet to paréjiem!



Stasti komunikacijas vajadzibam

e Uz faktiem balsttt
e Uz gadijumiem balsttti

Uz emocijam balstiti

* |Integréti



KO rakstit’?

Mediju relize

Zina web lapal

Stasts web lapai

Teksts soclalajiem medijiem

Integréts teksts”



Kadus virsrakstus par projektu Jus
gribétu lasrt/dzirdét:

* \Vietéja/nacionalaja laikraksta
e Zinu portala

e Radioun TV?
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Vertigl resursi

INFOGRAFIKAS: Infogram, PictoChart

PREZENTACIJU RIKI: Prezi, Powtoon,
S Slides

WEB RIKI: Wix

SOCIALO MEDIJU RIKI: Draugiem,
Facebook, Twitter, LinkedIn (Hilarija),
Youlube, Vimeo

ES RESURSI: Interact, DG Regio,
SumbLab, December Comir
Conference
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Projekts nakotnel



Velksmi
darbal

ja varu ka pa
kaspars.ruki

is@gmail.comr
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